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21. April 2008
Erste Bilanz der impact.08
Stimmiger Relaunch im neuen Ambiente
Bereits zum fünften Mal ist die „impact“, Österreichs einzige Kongressmesse für Marketing, Verkauf und Werbung, in Graz in Szene gegangen – zum ersten Mal im stimmungsvollen Ambiente im Grazer Congress in der Innenstadt. Insgesamt haben am 17. und 18. April an die 850 Besucher das erstklassige Vortrags- und Informationsangebot genutzt.
Zwei Tage lang geballte Informationen von den führenden Fachleuten der Branche. Klar aufbereitet und mit einem unmittelbaren Nutzen für jeden, der bessere Verkaufserfolge erzielen will. Top-Referenten mit internationalem Format haben in den imposanten Räumlichkeiten im Congress Graz für ebensolche inhaltliche Akzente gesorgt. 
Erfahrungsaustausch im begleitenden, allgemein zugänglichen Ausstellungsbereich
Rund um die Vorträge der „impact.08“ präsentierten sich im Foyer des Congress Graz rund 20 Unternehmen der Kommunikationsbranche wie Austria Plastics, FEA Promotion, Ingenti Marketing Equipment, Medienfabrik Graz, Reproteam Hansbauer, Riek Direkt Marketing, Skanbo u.w.m. Die Aussteller konnten besonders in den Kongresspausen mit den Besuchern der „impact.08“ intensive Gespräche über mögliche Kooperationen und Geschäfte führen. Die Kongressteilnehmer nutzten das angenehme Ambiente auch für einen regen Erfahrungsaustausch untereinander.
Die „impact“ wird im Jahr 2009 bereits zum sechsten Mal in Graz veranstaltet
Von den Kongressbesuchern wurde das inhaltliche Konzept der „impact.08“ sehr positiv aufgenommen. Die ausstellenden Unternehmen, die sich im Foyer des Kongresses präsentiert haben, waren vor allem mit der hohen Qualität der Besucher und den konkreten Gesprächen mit potentiellen Kunden zufrieden. Messechef Nilly Nail: „Die Veranstaltung hat gezeigt, dass wir mit der Verlegung des Veranstaltungsortes und der Konzentration auf den Kongress-Bereich richtig gelegen sind. Aufgrund der positiven Rückmeldungen können wir schon jetzt sagen, dass wir die „impact“ auch im Jahr 2009 in dieser Form im Congress Graz veranstalten werden – und zwar im März!“
Die Programm-Highlights der „impact.08“:
Das Ende des klassischen Marketing

„Neue Marketing-Strategien und die Abkehr von üblichen Trampelpfaden führen zu mehr Erfolg.“

Andreas Steinle, langjähriger Leiter des Hamburger Trendbüros 
Die Botschaft wird zur Epidemie

„Virales Marketing heißt das Zauberwort, wenn sich Werbebotschaften wie von selbst verbreiten“

Thomas Zorbach, Geschäftsführer von vm-people

Trojanisches Marketing
„Mit unkonventioneller Werbung zum Markterfolg.“

Wolfgang A. Engel, Wirtschaftstrainer, Unternehmensberater und Coach
Mehr denken, weniger zahlen.

„Bessere Kreation ist lebensfähiger und spart noch dazu bares Geld.“

Ralf Langwost, Institut für top-kreatives Prozess-Design, Frankfurt
Der beste Verkäufer ist der Kunde

„Wie man Empfehlungen und damit seinen Geschäftserfolg strategisch plant.“

Anne M. Schüller, führende Expertin im Empfehlungsmarketing und eine der besten Rednerinnen im deutschsprachigen Raum
The Coke side of life!

„Fünf Wege zu umwerfenden Werbeideen.“ 

Boukje Taphoorn, Wieden + Kennedy Amsterdam, Global Agency of the Year mit Top-Kunden wie
Coca Cola, Nike, Honda u.w.m.
Berührende Momente für Ihre Zielgruppe

„Mit Touchpoint Planning erreichen Sie die effizientesten Medienkanäle zu Ihren Zielgruppen.“

Markus Biermann, Crossmedia Düsseldorf

David gegen Goliath

„Mit punktgenauen Nadelstichen kommt man auch mit kleinen Budgets zu großen Erfolgen.“

Mag. Alexander Schell, entwickelte als Erster ein Guerilla Marketing-Trainingskonzept auf Basis neuester Erkenntnisse des Neuro-Marketings
PAGE  
1

[image: image1.jpg]